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435.000 Iasq re Orvesto Konsument 2010 Helar
14 vtgavor/ar

Foto Hus & Hem inredning. Peter Carlsson. Foto Glaskonst: www.kostaboda.se



Hus & Hem

SVERIGES MEST LASTA INREDNINGSTIDNING

HUS & HEM AR SVERIGES MEST LASTA HUS- OCH INREDNINGSTIDNING. Men s& 4r den ocksa den enda i sitt slag!
Hus & Hem tar inrednings- och hus drémmarna fran just drom till verklighet.

Har finns de praktiska raden, inspirationen och kopinformationen. Detta gor att lasaren/besokaren kommer ett steg
narmare i kopbesluten oavsett om det handlar om att inreda, renovera eller fixa tradgarden.

Malgruppen ar i forsta hand husagare som har de ekonomiska forutsattningarna och passionen att forverkliga sina
bostadsdrommar eller for manniskor dar hemmet/fritidshuset utgor det stora projektet i livet.

Hus & Hems lasare i olika aldersgrupper En konsumtionsstark Iasekrets

. som spenderar
15-24 ar - 2,2 miljarder kronor per ar pa byggmaterial.
25-34 &r 10% av de totala utldggen.

. - 1,2 miljarder kronor per ar pa maobler.
35-44 &r 9% av de totala utldggen.

o - 885 miljoner kronor per ar pa heminredning och textilier.
45-54 ar A 11% av de totala utldggen.
55-64 &r - 830 miljoner kronor per &r pa tradgardsprodukter/blommor.
£5.79 & 10% av de totala utldggen.

Sl 13% - 590 miljoner kronor per ar pa vitvaror.

M Print 9% av de totala utldggen.

Kaélla: Orvesto Konsument 2010 Helar. och mycket mer...

Orvesto Konsument 2010 Helar.

"™ HOGTRYCK OCH ALL INCLUSIVE LOCKADE TILL KOP

""‘_ Hur gor man en osexig produkt sexig som till exempel en hogtryckstvatt. Det var problemet som Nilfisk-Alto stod

Emm ol % infor - 16sningen blev en printkampanj med dromsk framtoning da erfarenheten séger att printkampanjer lever langre.

For att lasa mer och for fler goda exempel ga in pa www.formaeffekt.se

HUS & HEM FYLLER 25 AR

Redan fran borjan tog Hus & Hem Sverige med storm och 25 ar
senare ar Hus & Hem fortfarande den storsta hem och inredningstidningen.
25-aringen kommer att fira under hela 2012 sa hall 6gonen 6ppna.




HUS & HEM KALENDARIUM 2012 Annonsformat och priser

NR 2012 MANAD VECKA UTG.DAG MAT.DAG

1 December 51 20/12-11 18/11-11

2 Januari 3 17/01 09/12-11

3 Februari 6 07/02 05/01

4 Mars 10 06/03 03/02 Uppslag Helsida Baksida

5 April 14 03/04 02/03

6 18 30/04 30/03

7 Maj 21 24/05 20/04

8 Juni 25 19/06 18/05

9 Juli 28 10/07 05/06

10 Augusti 32 07/08 06/07 : -

1 September 36 04/09 03/08 Halvsida e

12 Oktober 40 02/10 31/08

13 a4 30710 28/09 Annons Format satsyta Format utfall Pris

14 November 48 27/11 26/10 Uppslag 408x255mm 430 x 280 mm 109.900:-

1-13 December 51 20/12 16/11 Helsida 187 x 255 mm 215 x 280 mm 58.900:-

.. o . o Sid 5,7, 9 69.900:-
For aktuella teman ga in pa www.formapg.se/temahh 2:2 omslag =900~

. ° 3:e omslag 69.900:-

Specialutgavor Hus & Hem Baksida 187x236mm  215x250 mm _ 72.900:-

- Halvsida staende 91 x 255 mm 105 x 280 mm 35.900:-
FARG & FASAD BILAGA Halvsida liggande 187 x 125 mm 215 x 139 mm 35.900:-

En 16s bilaga som ar lite hdgre an tidningen och som bifogas hela upplagan
nr52012. Utgivningsdag: 3/4. Materialdag: 2/3.
Format Pris

Helsida 210t x 297 mm 58.900:-

SNICKRA & FIXA BILAGA

En 16s bilaga/tidning som bifogas hela upplagan och plastas ihop med
Hus & Hem nr 8 2012. Utgivningsdag: 19/6. Materialdag: 18/5.
Format Pris

Helsida 215 x 280 mm 58.900:-

Halvsida staende 105 x 280 mm  35.900:-

Halvsida liggande 215 x 139 mm  35.900:-

HUS & HEM KOKET - ONESHOT

En oneshot fran Hus & Hem som distribueras via Tidsam.
Utgivningsdag: 28/8. Materialdag: 31/7.

Format Pris

BILAGOR

Tester visar att en tidningsbilaga ger upp till 10 ganger hogre svarsfrekvens

an oadresserad direktreklam. Din bilaga kan dessutom se ut nastan hur

som helst och na en kopstark malgrupp till en mycket lag kontaktkostnad.

Det finns en mangd beprdvade aktiviteter att vdlja mellan:

« Fasta bilagor — hiftade eller limmade pa annons och som varuprov.

¢ Losa bilagor — maxformat 195 x 260 mm, min, 105 x 148 mm.

« Selekterade bilagor — helarsprenumeranter, postnummer, alder.

« Plastade — inplastade bilagor med aktivitetsbrev selekterat till t ex
aterforsdljare.

« Samproducerade bilagor — 4-32 sidor, material hogupplosta pdf:er
215 x 280 mm utfallande.

PRISER BILAGOR

Uppslag 460x 297 mm 59.900:- Vikt i gram Hel upplaga kr/st Delad upplaga kr/st
Helsida 230 x 297 mm 33.900:- <20 1:05 1:30
Halvsida staende 112 x 297 mm  19.000:- 21-35 1:15 1:40
Halvsida liggande 230 x 145 mm 19.000:- 36-49 1:30 1:55

> 50 mot offert
BELYSNINGS BILAGA Samproducerade bilagor mot offert
En tidning i tidningen i Hus & Hem nr 12. Limmad/speciallésningar mot offert

Utgivningsdag: 2/10. Materialdag: 31/8.
Format Pris

Helsida 215 x 280 mm 58.900:-

Halvsida staende 105 x 280 mm  35.900:-

Halvsida liggande 215 x 139 mm  35.900:-

For materialdagar och teknisk information se www.formapg.se/material

For mer information om bilagelosningar kontakta Hans Dahlberg, bilage-
koordinator pa 070-529 42 27 eller pa e-post: hans.dahlberg@formapg.se



Webbannonsering

Husohem.se ar den naturliga och tongivande motesplatsen for hus och
heminredningsintresserade. Husohem.se bildgalleri ger besdkarna moj-
ligheter att inspirera och inspireras. Annonsera pa husohem.se och/eller
i Hus & Hems nyhetsbrev och kom narmare kopbesluten. For aktuella
trafiksiffror ga in pa http://kiaindex.net/

Hus & Hem Hus & Hem
Marknaden Marknaden 980 x 120
250
.H' 250 600
watey Marknaden o
Annonsera pa vara eftertextsidor "Marknaden”. Ett enkelt och effektivt zgo
satt att na lasarna. Du kan enkelt bygga pa med fler moduler for storre 240 Zio
format. Max 4 moduler. 360
1 modul 90 x 61 mm
2 moduler liggande 183 x 61 mm Format
2 moduler staiende 90 x 125 mm
4 moduler liggande 90 x 253 mm Format pixlar CPM Pris Fast pris per vecka
4 moduler staende 183 x 125 mm 250 x 240 120:- 4.800:-
250 x 360 150:- 6.000:-
Pris/modul: 5.400:- 980 x 120 200:- 8.000:-
250 x 600 200:- 8.000:-
o Take Over 600:-
Annonsmaterial Nyhetsbrev, 250 x 240 4.000:-
Vi tar endast emot digitalt material. For teknisk information eller for att Nyhetsbrev, 250 x 360 5.000:-

lamna material ga in pa www.formapg.se/material.
Har du frdgor om material kontakta Ronnie Oberg 021- 475 77 59 eller
Kristina Lindstrom 021-475 76 96.

ANNONSMATERIAL EFTERTEXT

Tryckfardig PDF- fil mailas till eftertext.material@formapg.se

For annonser som inte levereras som fardiga PDF:er ska materialet
tillhandahallas fem dagar fore angiven materialdag.

For materialfragor ring 08-555 779 52, 08-555 779 59 eller maila
eftertext.material@formapg.se

ANDRA FRAGOR
Kontakta Lars Zdilar, annonsansvarig Hus & Hem pa 08-728 23 53
eller lars.zdilar@formapg.se

BEGARD PLACERING
Samtliga priser ar inkl. reklamskatt och exkl. moms.
For begard placering: 10% pristillagg.

BEORDRINGSUPPLYSNINGAR

Annonser kan flyttas eller annulleras om 6nskemal meddelas tidningen
senast tva manader fore inféringsdagen. Ansvar for fel i annons ar
begransat till hogst annonskostnaden. For skada pa grund av uteblivet
eller felaktigt material ansvaras ej.

CPM = Cost per Mille

Webbpriserna kan komma att justeras under 2012. For fler annonslosningar
och aktuell prisinformation kontakta Sanna Wijkstrom pa 08-728 23 02 eller
sanna.wijkstrom@formapg.se.




Hus & Hem Retro

EN SUPERMODERN TIDNING med fokus pa mobler och design fran tidigare sekler under 1900-talet. Det finns ett stort
intresse bland kopstarka, urbana konsumenter for design med rotter bland annat fran 50-60 talet. Tidningen har fatt ett
varmt mottagande av bade ldsare och annonsorer.

Annonsformat och priser

Uppslag Helsida Baksida

Pinnstolar!

PRISERMA - IEONERNA ¢ e
FORMGIVARNA - Halvsida
‘“" ." ¥ Annons Format utfall Pris
. . Uppslag 450 x 294 mm 54.000:-
Helsida 225 x 294 mm 29.000:-
Baksida 225 x 264 mm 35.000:-
Halvsida 225 x 145 mm 17.000:-

| 47 . SOMMARLOPPISAR
ASTA SKATTKARTAN N&.GDNSlN EFTERTEXT

1/8 modul 97 x61 mm 2.700:-
Max 4 moduler

BILAGOR
For information om bilagelosningar kontakta Hans Dahlberg,
bilagekoordinator pa 070-529 42 27 eller Hans.dahlberg@formapg.se

40.000 ex dist.upplaga
4 vtgavor/ar

HUS & HEM RETRO KALENDARIUM 2012

NR 2012 MANAD VECKA UTG.DAG MAT.DAG
1 Februari 6 09/02 16/01
2 April 17 24/04 27/03
3 Juli 27 03/07 30/05
4 Oktober 40 02/10 06/09




Hus & Hem Tradgard

ENNYTRADGARDSTIDNING forallasom harentradgard atttahand om-liten somstor! Har finnsinspirationen, tipsen och
kopraden till sdsongens alla nya produkter och vaxter. Sa varfor inte leva livet lite skénare och gronare!

Hisstom o ¢ "iiimcoer ﬁo e Annonsformat och priser
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MYTTA, MNIUTHING & INSPIRATICNI Mﬂ!ﬁ-ﬁl‘ﬂlb!ﬂ" anEn

Gﬂl‘ dE" 5 Gm : %% Uppslag Helsida Baksida

10 SIDOR NYA I'D'EER

Halvsida
Annons Format utfall Pris
Uppslag 430 x 280 mm 54.000:-
Helsida 215 x 280 mm 29.000:-

Baksida 215 x 250 mm 35.000:-

varen hete r I Halvsida 215x 137 mm _ 17.000-

PEREWNER » SGHHARBLOHHG'R ROSOR - GRONSAKER

EFTERTEXT

?ﬂms TREDGARD E =y 1/8 modul 90 x61 mm 2.700:-
QDLAFI NORR . : Max 4 moduler
Vi tipsar di yhxterns
TRE RA ATTER
Gré BILAGOR

For information om bilagelosningar kontakta Hans Dahlberg,
bilagekoordinator pa 070-529 42 27 eller Hans.dahlberg@formapg.se

40.000 eX cituppiaga

5 vtgavor/ar

HUS & HEM TRADGARD KALENDARIUM 2012

NR 2012 MANAD VECKA UTG.DAG MAT.DAG
1 Februari 9 28/02 01/02
2 April 14 03/04 06/03
3 Maj 20 14/05 17/04
4 Juli 27 03/07 05/06
5 Oktober 43 23/10 26/09

17



MIXIT

FORMA MAGAZINES PORTFOLIJ av kanaler ger dig som annonsor mojlighet att fa ut mesta mojliga effekt av din kampan;.
Vad ar viktigt for dig? En konsekvent narvaro hos malgruppen, att maximera trycket, eller att kombinera b2b med
konsument for att sakerstalla att dina produkter nar bade hylla och konsumenterna.

Genom att kombinera print, webb och nyhetsbrev sa kan du bade forlanga och fordjupa ditt budskap. Eller sa vill du komma
i personlig kontakt med malgruppen.

Mojligheterna ar manga...

SEMIREDAKTIONELLT INNEHALL

SPONSRADE RECEPT WRAP

APP KLUBBSIDOR

ATERFORSALJIARSTOD FORNYELSE UTSKICK

AUKTIONER WEBBTYV
Na handeln,
restaurangerna
SPONSRAT KRYSS och SAMPRODUCERADE BILAGOR
konsumenterna
EVENT WEBB
SAMPLING NYHETSBREY

pav 22 Vi foljer upp

FOR ATT FA UT MAXIMALT av din investering sa rekommenderar vi att du foljer upp dina marknadsinsatser.
RAM ér ett kostnadseffektivt verktyg for att fa svar pa viktiga fragor som avsandar identifikation, budskap, utformning
och férmaga bygga image och driva forsaljning.

Vi berattar garna mer!




Exempel...

) ) Strategin har gett en otrolig
Jorsdljningseffekt. Forsdljningen 2010
Jrdn svenskar har okat 146 procent
och totalt stdr nu svenskarna for drygt 22
miljoner i bara webbintdkter.”

Henrik Hagstrup pa Lalandia.

Dagligvarubutiker, alla apotek
och konsumenter!

Nar Cederroth lanserade ett nytt skavsarsplaster till dagligvaru-
handeln sa gick man med en sampling av plaster i hela Icanyheters
upplaga for att uppna béttre distribution och kannedom i butiksle-
det. For att dven na apoteken, som ocksa ar en viktig aterforsaljare,
och samtidigt kommunicera med och bygga varumarket mot med-
vetna konsumenter gick man med annonser i tidningen Halsa.

Las mer pa www.formaeffekt.se
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39 Detvi ser iiren okning med 85 procent i

volym jamfort med den ’gamla’” produkten
och mot samma period foregdende dr.”

Jens Eriksson, Category Analyst pa Cederroth.

Produkter mot annonsutrymme

En unik annonslésning! Auktionerna ger dig som annonsor
manga fordelar. Lalandia har mycket goda erfarenheter av detta
och anvander sig av auktionerna som ett steg i marknadsforingen
och som en kreativ finansieringsvag.

| korthet gar auktionslosningen ut pa att:

1. Annonsutrymme byts mot produkter

2. Annonsoren far fler exponeringar genom auktionernas
annonser och nyhetsbrev

3. En unik forsaljningskanal

4. Skapar engagemang och koplust hos lasare och webbesokare

Las mer pa www.formaeffekt.se



SVERIGE

P,

PORTO BETALT

TEAM FORMA

MEDIESALJARE

B

Magnus Broberg
Mediesaljare
08-728 2313
magnus.broberg@formapg.se

Mats Carlsson
Medieséljare

08-728 23 36
mats.carlsson@formapg.se

Sara Hellblom
Mediesaljare

021-47576 33
sara.hellblom@formapg.se
Mammaledig tom aug 2012

Filippa Helmersson
Mediesaljare
08-728 23 15

filippa.helmersson@formapg.se

Mammaledig from feb 2012

Hans Dahlberg
Bilagekoordinator
08-72823 11
hans.dahlberg@formapg.se

Tomas Karlsson

Key Account Manager &
Annonschef Icakuriren
08-728 23 30
tomas.karlsson@formapg.se

Kicki Rosén
Mediesaljare & Vik.
Annonsansvarig LevaPs!
021-47577 25
kicki.rosen@formapg.se

Carl von Schoting
Medieséljare

08-728 23 46
carl.schoting@formapg.se

Zandra Sundman
Medieséljare Eftertext

08-728 23 28
zandra.sundman@formapg.se

Lotta Fredriksson

Key Account Manager
08-728 24 51
lotta.fredriksson@formapg.se

Christer Edstrom
Mediesaljare &
Annonsansvarig Icanyheter
08-728 23 16
christer.edstrom@formapg.se

A

Mikael Lagerberg

Anna- Mari Klaavuniemi

Medieséljare & Medieséljare

Annonsansvarig Market 08-728 23 25

08-728 23 51 mikael.lagerberg@formapg.se
anna-mari.klaavuniemi@

formapg.se

Ulrika Tidstrom
Analytiker

08-728 23 74
ulrika.tidstrom@formapg.se

Janna Wallén
Medieséljare

08-728 23 14
janna.wallen@formapg.se

TRAFFIC

Sanna Wijkstrom

Internet Business Manager
08-728 23 02
sanna.wijkstrom@formapg.se

ADMINISTRATION

Eilis Backstrom
Administrativ chef
021-47576 13
eilis.backstrom@formapg.se

Kristina Zdilar

Mediesaljare & Annonsansvarig
Restaurangvarlden

08-728 24 38
kristina.zdilar@formapg.se

Marika Stromgren
Administrator Auktioner
021-475 77 41
marika.stromgren@formapg.se

Lars Zdilar

Mediesaljare & Annonsansvarig
Hus & Hem

08-728 23 53
lars.zdilar@formapg.se

LEDNING

d\°
Daniel Livensjo
Annonsdirektor

08-728 23 72
daniel.livensjo@formapg.se

Betti Gaare Kristina Lindstrom
Traffic Webb Traffic Print
08-728 24 01 021-47576 96

betti.gaaret@formapg.se kristina.lindstrom@formapg.se

Scanna in koden
och ladda ner
Prislistan som en pdf!

Tina Golub
Analytiker/Mediesédljare
& Annonsansvarig Halsa
08-728 23 56
tina.golub@formapg.se

Claes Lorentzon
Medieséljare

08-728 23 40
claes.lorentzon@formapg.se

Emelie Wiklander
Mediesaljare Eftertext
08-728 23 29
emelie.wiklander@formapg.se

i, .
Ronnie Oberg
Traffic Print
021-47577 59
ronnie.oberg@formapg.se

For Iopande information om vara titlar, sajter och event.
Anmal dig till vart nyhetsbrev pa www.formapg.se/formanews

Stockholm: Box 6630, 113 84 Stockholm,
Besoksadress: Hélsingegatan 49, Stockholm

= MAGAZINES

Vasteras: 721 85 Vasteras

Besoksadress: Port-Anders Gata, T3, Vasteras

Tel 08-728 23 00
www.formapg.se/annons

Under augusti 2012 flyttar bade Stockholms- och Vasteraskontoret till nya lokaler pa Birger Jarlsgatan 61.
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